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Аннотация
Введение. Статья посвящена анализу 
семейных ценностей в институциональном 
и пользовательском контенте, сопрово-
ждающем цифровые сериалы, которые 
отражают ностальгическое отношение к 
советской эпохе.
Цель. Исследование направлено на по-
нимание динамики взаимосвязей между 
культурными ценностями и предпочтения-
ми зрителей, представляя новый взгляд на 
влияние медиаконтента на общество.
Методы. В исследовании использованы 
инструменты машинного анализа и ма-
шинного обучения, позволяющие устано-
вить основные семантические единицы, 
относимые к семейным ценностям, и 
выявить знак их эмоциональной оценки. 
Применяются техники обработки естест-
венного языка для выделения ключевых 
ценностных слов и фраз из текстовых 
данных.
Научная новизна исследования. Раз-
работаны и апробированы инструменты 
предсказания вовлеченности зрителей, 
основанные на выявленных ценностях, 
использующие регрессионные модели и 
нейронные сети для обработки структури-
рованных и неструктурированных данных.
Результаты. Авторы рассматривают 
семейные ценности в рамках коммуника-
тивного подхода, относя их к ценностям 
цифровой эпохи, под которым понимается 
элементы смыслового содержания сооб-
щения, при этом семейные ценности они 
трактуют в зависимости от ракурса анали-
за как социальный конструкт, интерсубъек-
тивный смысл и инструмент социального 
признания.
Выводы. Исследование показало, что во-
влеченность зрителей в сериалы зависит 
не только от их содержания, но и от раз-
личных факторов, таких как контекст
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обсуждения, время и социальные условия. 
Выявленные закономерности активности, 
временные тенденции и эмоциональные 

реакции позволяют глубже понять взаимо-
действие современных российских сери-

алов с аудиторией на цифровых платфор-
мах.
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Введение
В цифровом обществе ключевым 

инструментом пропаганды, индоктри-
нации, воспитания и прочих видов 
социально-политического влияния яв-
ляется контент социальных сетей, так 
как его базовой характеристикой яв-
ляется воспроизводимость в условиях 
сотворчества больших групп людей и 
цифровых технологий. Современный 
аксиологический ландшафт медиасфе-
ры, сформированный трендами на 
глобализацию на рубеже тысячеле-
тий, опирается на постмодернистское 
восстание меньшинств, благодаря 
которому маргинальные группы тре-
буют «привилегий» доминирующего 
большинства, даже если речь идет не 
о социальных преференциях, а о соци-
альных функциях. Новая этика [5; 8; 16] 
как абсолютизация межличностных гра-
ниц приходит в острое противоречие 
со «старыми» аксиологическими систе-
мами, в которых ценность различных 
локальных сообществ никогда не была 
эквивалентной и паритетной. Семья и 
ее ценности становятся ареной нового 
идеологического конфликта, в котором 
защита «традиционных семейных цен-
ностей» и «либеральной автономии 
личности» противопоставлены, как бое-
вые знамена готовых к финальной бит-
ве армий [7, с. 24]. Вопрос о победителе 
и цене победы, конечно, привлекает 
внимание в гораздо большей степени, 
нежели вопрос о том, что представляют 
собой реальные социальные ценности, 
не декларируемые, отфильтрованные 
идеологической объективацией, но 
действительные, живые и насущные, 
структурирующие настоящие челове-
ческие жизни.

Эти ценности легко обнаружить в 
том сегменте массовой культуры, кото-
рый максимально инкорпорирован в 
повседневность, а именно в кинемато-
графе, тяготеющим в последнее время к 
сериальным формам. Реакцией на «ве-
ликую битву» идеологий стал расцвет 
цифрового киноконтента в стиле совет-
ской ностальгии. В нем можно увидеть 
реваншистский характер, однако весь-
ма существенной его особенностью 
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является семьецентричность. С одной 
стороны, она обусловлена исторически, 
поскольку для СССР была характерна 
специфическая система нуклеарной се-
мьи с гендерным дисбалансом (форми-
рование института социалистической 
семьи в условиях массового выбывания 
молодых мужчин в результате мировых 
и гражданских войн из репродукции в 
сочетании с государственной поддер-
жкой материнства) [10, с. 176]. Формула 
«традиционных семейных ценностей» 
в принципе и выведена из модели 
позднесоветской семьи с поправкой 
на акцентуацию национального и 
религиозного самоопределения [11, 
с. 35]. В самом их определении («исто-
рически сложившиеся нравственные 
и духовные нормы семейной жизни, 
которые обеспечивают их передачу 
из поколения в поколение и являются 
условием сохранения и развития мно-
гонациональной идентичности Россий-
ской Федерации многонационального 
народа Российской Федерации» [2, 
с. 71]) содержится фикция в юридиче-
ском смысле, достраивающая модель 
множественной транспоколенческой 
передачи указанных ценностей, кото-
рой не было в реальном историческом 
процессе в силу радикального разрыва 
между Российской империей и Совет-
ским Союзом, а также национальной 
политикой советского государства [20, 
с. 34]. С другой стороны, семьецентрич-
ность задается онтогенетически: по-
следнее поколение детей, рожденных 
в СССР, выступает ключевым носителем 
советской ностальгии, в которой оно 
вспоминает свое собственное детство, 
рефлексировать которое невозможно 
вне семейного контекста.

При этом вопрос о ценностях от-
нюдь не тривиален, поскольку без него 
нельзя обойтись, пытаясь понять се-
мантические аспекты нового передела 
не только мирового, но и культурного 
порядка, выражающегося в происхо-
дящем на наших глазах переопределе-
нии понятий Восток и Запад, Будущее 
и Прошлое, Правда и Ложь. Современ-
ная социальная философия близка к 
пониманию того, что в случае ценно-

стей цифровой эпохи (представленных 
в сетевом контенте) для ответа на этот 
вопрос потребуется весь методологи-
ческий арсенал современной социаль-
ной теории, так как ценности создаются 
как конструкт, задают вектор коммуни-
кативных действий и сами действуют, 
влияя на семантическую уязвимость че-
ловеческой автономии [17, с. 110]. Если 
бы цифровые ценности не конструиро-
вались как знание и как проект, специ-
алисты по информационным войнам и 
маркетингу сидели бы без дела. Если бы 
ценности не были интерсубъективны-
ми элементами достижения согласия 
и взаимопонимания, они бы не имели 
коллективного значения. Если бы цен-
ности не выступали актантом, контакт 
с которым меняет восприятие и мыш-
ление индивида, нам не пришлось бы 
печалиться о влиянии чужеродных и 
враждебных ценностей. Если бы ценно-
сти не задавали канву моделирования 
человеческой жизни, мы бы легко сми-
рились с тем, что кто-то выбирает цен-
ности произвольно и по своему вкусу, 
хотя свобода человека по определению 
предполагает самостоятельность фор-
мирования ценностных ориентаций.

Однако методологический синтез 
столь различных исследовательских 
программ, по мнению отдельных авто-
ров, слабо совместимых [3, с. 122], — 
дело слишком долгое и кропотливое 
для одной статьи. Пока мы наметили 
первые рубежи в своем понимании 
способов воспроизводства ценностей 
в цифровом пространстве (социальный 
конструкт, цифровой актант, интерсубъ-
ективный смысл, способ признания), 
которые позволяют уловить их ком-
муникационную природу, технологи-
ческую созидаемость, зависимость от 
цифровых форм коммуникации, обеспе-
чивающих их объективацию, вовлечен-
ность в социально-герменевтические 
процессы взаимного признания одних 
социальных субъектов другими и рас-
пределенный характер. Ценность всег-
да содержится в сообщении, которое 
обеспечивает режим доступа к ней, это 
ее естественная стихия, без высказыва-
ния о том, что нечто важно, нет ни цен-



136 СОЦИУМ И ВЛАСТЬ № 4 (102) 2024

ЦЕННОСТНЫЕ ОСНОВАНИЯ РОССИЙСКОЙ ЦИВИЛИЗАЦИИ

ностного отношения, ни ценностной 
ориентации, при этом сообщение мо-
жет быть вербальным, невербальным 
или мысленным (в этом случае речь 
идет об автокоммуникации) [15, с. 227].

Но проявление ценности нельзя 
свести только к одному-единственно-
му акту коммуникации. Ценностное со-
держание проявляется в сообщении, 
взятом с позиций его повторяемости, 
тиражируемости и распределенности, 
т.е. тех аспектов, которые связаны с 
воспроизводством ценности, предпо-
лагающим вовлеченность большого 
числа коммуникантов. При этом со-
общение — это не просто колебание 
звука; для того чтобы коммуникация 
состоялась, недостаточно произнести/
услышать слово, необходимо, чтобы 
его значение осмыслялась, чтобы про-
исходила смысловая работа, связанная 
с пониманием содержания сообщения. 
Когда мы говорим об интериоририза-
ции ценностей [4; 13], мы акцентируем, 
что индивид усваивает ценностный ха-
рактер тех или иных объектов, транс-
формируя его в мировоззренческие 
структуры собственной личности, ори-
ентируясь на чужой опыт, при этом не 
важно, делает ли он это через подра-
жание, под влиянием проповеди или 
в диалоге, например, через платонов-
скую майевтику. Передача своего собст-
венного опыта о том, что некий объект 
особенно ценен и важен, отражается в 
процессах экстериоризации [12; 18]. 
Как правило, интериоризация и эксте-
риоризация разнесены во времени, по-
скольку в социализации закладываются 
базовые представления об универса-
лиях человеческого опыта, и человек 
наслышан о многих базовых ценностях 
до того, как самостоятельно испытает 
их значимость для себя, но, разумеется, 
исключения из этого правила не явля-
ются невозможными и невероятными.

Воздействие растворенных в комму-
никативных практиках представлений 
о ценностях фиксируется социологи-
ческим клише «агенты социализации» 
— в современном обществе есть устой-
чивый список социальных институтов, 
«профильно» занимающихся формиро-

ванием человеческой личности. К ним 
относятся семья, школа, СМИ и религия, 
а также локальные группы, набор кото-
рых зависит от структуры конкретного 
общества [14, с. 22]. Исходящее воздей-
ствие зависит от статуса индивида и его 
окружения. С максимальной силой он 
может транслировать свои ценностные 
предпочтения своим детям, если они у 
него есть, с меньшей — остальным род-
ственникам, друзьям, коллегам, и т.д. В 
цифровом обществе эта схема размыва-
ется опосредующими функциями циф-
рового контента, который больше не 
является внутренним институциональ-
ным продуктом, что обнаруживается в 
первую очередь, на примере журнали-
стики, которая становится гражданской 
[9, с. 66]. Это не значит, что институты 
исчезают, но их границы становятся 
более мягкими и проницаемыми, а 
сами институциональные практики — 
трансдисциплинарными, т.е. включают 
внешних по отношению к институтам 
участников.

В рамках данной статьи мы попыта-
емся рассмотреть эти взаимопереходы 
институтов и масс в воспроизводстве 
ценностых ориентаций в цифровом 
пространстве на примере семейных 
ценностей, транслируемых в современ-
ном кинематографе в формате игровых 
сериалов. Семейные ценности мы вы-
брали в силу их обозначенной выше 
первостепенной значимости для гло-
бального аксиологического конфлик-
та. Современное кино производится и 
распространяется на основе цифровых 
технологий, многие из которых доступ-
ны пользователям настолько, что они 
легко могут разобрать кинопродукт на 
цитаты-фрагменты и «завирусить» их; 
и, наоборот, качественные короткие 
«инди-видео» на хостинге становятся 
основой фильмов и сериалов [1, с. 223]. 
Анализ визуализации ценностей непо-
средственно в «киноленте» — пред-
мет, крайне затратный с точки зрения 
необходимых исследовательских уси-
лий: массива данных и инструментов 
анализа, сформированных в пара-
дигме иной, текстовой культуры. При 
этом искусствоведческое исследова-
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ние кино всегда сложно освободить от 
субъективистских установок и отделить 
профессиональный взгляд исследова-
теля от его же случайных зрительских 
впечатлений [19, с. 42]. Киноконтент, 
коль скоро он цифровой, всегда яв-
ляется медиатекстом, даже если ви-
зуальное и графическое доминирует 
в нем над вербальным. Об эффектив-
ности его смысловой нагрузки с точки 
зрения «считываемости» ценностного 
кода зрителями можно судить, на наш 
взгляд, по комплиментарным медиа-
текстам (паратексту, как обозначили 
бы этот феномен представители теории 
интертекстуальноссти), которые можно 
разделить на две группы — институци-
ональные (аннотации фильмов) и поль-
зовательские (комментарии зрителей) 
[6, с. 201]. Изучение аксиологического 
ряда, связанного с семьей, в этих двух 
группах, мы и осуществим с помощью 
цифровых инструментов. Непосред-
ственным объектом нашего анализа 
будут три ностальгических российских 
сериала — «Вампиры средней полосы» 
(2021, 2022), «Пищеблок» (2021, 2023), 
«Кибердеревня» (2023). Нередко ком-
ментарии, публикуемые на самих плат-
формах онлайн-кинотеатров, расцени-
вают как заказной и ангажированный 
институциями контент. Поэтому для чи-
стоты мы будем проводить анализ на 
материалах тематических зрительских 
сообществ социальной сети «Вконтак-
те».

Методы и материалы

Авторы опираются на коммуника-
тивный подход, в котором ценность 
рассматривается как элемент смысло-
вого содержания сообщения.

Особое внимание уделяется упо-
минаниям ключевых слов, связанных 
с семейными ценностями, таким как 
«семейные ценности», «продолжение 
рода», «большая семья», «семейное 
счастье», «традиционные ценности», 
«полная семья» и «семейная жизнь». 
Основная цель — выявить закономер-
ности в обсуждении данных сериалов, 
проанализировать динамику вовлечен-

ности пользователей и понять, как они 
воспринимают данные ценности в кон-
тексте этих медиа-продуктов.

В рамках исследования были ис-
пользованы два набора данных, со-
бранных с помощью API (программного 
интерфейса) ВКонтакте и инструментов 
синтаксического анализа (парсинга). 
Первый набор данных содержит пу-
бликации, в которых упоминаются как 
выбранные сериалы, так и ключевые 
слова, связанные с семейными ценно-
стями. Второй набор данных включает 
все публикации с упоминанием сериа-
лов «Вампиры средней полосы», «Пи-
щеблок» и «Кибердеревня», независи-
мо от наличия ключевых слов. Каждый 
набор данных содержит столбцы с тек-
стом публикаций, датой и временем их 
размещения, числом лайков, коммен-
тариев, репостов и просмотров. Эти 
столбцы позволяют определить, какой 
фильм и какие ключевые слова упоми-
наются в каждой публикации, а также 
позволяют провести анализ временных 
рядов и вычислить показатели вовле-
ченности.

Первоначально данные были очи-
щены от дубликатов и отфильтрованы 
от неинформативных элементов, таких 
как стоп-слова. Для каждого поста была 
выполнена идентификация упоминае-
мых фильмов и ключевых слов с помо-
щью поиска подстрок, что позволило 
добавить соответствующие столбцы в 
данные. Также был добавлен столбец 
с временными метками, что дало воз-
можность проводить анализ времен-
ных рядов.

Для измерения уровня вовлеченно-
сти пользователей были рассчитаны 
показатели вовлеченности на основе 
взаимодействий с постами (лайков, 
комментариев и репостов), нормали-
зованные по количеству просмотров. 
Формула расчета вовлеченности ис-
пользует взвешенные коэффициенты 
для различных типов взаимодействий: 
лайки считаются за единицу, коммента-
рии умножаются на два, а репосты — на 
три. Таким образом, показатель вовле-
ченности рассчитывался как отношение 
суммы взвешенных взаимодействий к 
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количеству просмотров, умноженное на 
100 для перевода в проценты.

Анализ эмоциональной окраски пу-
бликаций проводился с помощью ме-
тодов анализа тональности (sentiment 
analysis), реализованных через библио-
теку TextBlob1. Для каждого текста была 
определена его тональность — положи-
тельная, отрицательная или нейтраль-
ная. Этот анализ позволил понять, как 
зрители воспринимают обсуждаемые 
темы, касающиеся семейных ценностей 
в контексте рассматриваемых сериа-
лов. Дополнительно были рассчитаны 
значения полярности текста, позволя-
ющие количественно оценить степень 
позитивности или негативности каждо-
го сообщения (рис. 1–2).

Дальнейший анализ вовлеченности 
и восприятия включал визуализацию 
данных для выявления временных и 

1 TextBlob — библиотека для анализа тональности 
текста, которая определяет, является ли публи-
кация положительной, нейтральной или отри-
цательной, и рассчитывает уровень полярности 
сообщений.

содержательных паттернов. Визуа-
лизация осуществлялась с помощью 
библиотек matplotlib2 и seaborn3, что 
позволило представить данные в на-
глядной форме. Для анализа долгосроч-
ных трендов вовлеченности использо-
вались линейные графики с бегущими 
средними значениями. Такой подход 
позволил сгладить временные коле-
бания данных и выделить общие тен-
денции в активности пользователей по 
каждому из сериалов.

Для детального изучения распреде-
ления вовлеченности по фильмам был 
использован виолончельный график 
(Violin Plot). Этот тип графика позволил 
наглядно представить плотность и рас-
пределение данных, включая мульти-
модальные особенности и возможные 
аномалии. Виолончельный график ком-
бинирует элементы, отображающие 
2 Matplotlib — библиотека для создания графиков. 
В статье она использовалась для отображения 
временных трендов и анализа распределений, 
например, для построения линейных графиков и 
виолончельных диаграмм.
3 Seaborn — расширение Matplotlib, которое по-
могает создавать более сложные и наглядные 
графики, такие как диаграммы с движущимися 
средними значениями.

ключевые слова упоминаются в каждой публикации, а также позволяют 
провести анализ временных рядов и вычислить показатели вовлеченности. 

Первоначально данные были очищены от дубликатов и отфильтрованы 
от неинформативных элементов, таких как стоп-слова. Для каждого поста 
была выполнена идентификация упоминаемых фильмов и ключевых слов с 
помощью поиска подстрок, что позволило добавить соответствующие 
столбцы в данные. Также был добавлен столбец с временными метками, что 
дало возможность проводить анализ временных рядов. 

Для измерения уровня вовлеченности пользователей были рассчитаны 
показатели вовлеченности на основе взаимодействий с постами (лайков, 
комментариев и репостов), нормализованные по количеству просмотров. 
Формула расчета вовлеченности использует взвешенные коэффициенты для 
различных типов взаимодействий: лайки считаются за единицу, комментарии 
умножаются на два, а репосты — на три. Таким образом, показатель 
вовлеченности рассчитывался как отношение суммы взвешенных 
взаимодействий к количеству просмотров, умноженное на 100 для перевода в 
проценты. 

Engagement=
likes+2×comments+3×shares

views
×100 

 
Анализ эмоциональной окраски публикаций проводился с помощью 

методов анализа тональности (sentiment analysis), реализованных через 
библиотеку TextBlob2. Для каждого текста была определена его тональность 
— положительная, отрицательная или нейтральная. Этот анализ позволил 
понять, как зрители воспринимают обсуждаемые темы, касающиеся семейных 
ценностей в контексте рассматриваемых сериалов. Дополнительно были 
рассчитаны значения полярности текста, позволяющие количественно 
оценить степень позитивности или негативности каждого сообщения. 

                                                           
2 TextBlob — библиотека для анализа тональности текста, которая определяет, является ли 

публикация положительной, нейтральной или отрицательной, и рассчитывает уровень полярности 
сообщений. 

 

 
 
Дальнейший анализ вовлеченности и восприятия включал визуализацию 

данных для выявления временных и содержательных паттернов. Визуализация 
осуществлялась с помощью библиотек matplotlib3 и seaborn4, что позволило 
представить данные в наглядной форме. Для анализа долгосрочных трендов 
вовлеченности использовались линейные графики с бегущими средними 

                                                           
3 Matplotlib — библиотека для создания графиков. В статье она использовалась для отображения 

временных трендов и анализа распределений, например, для построения линейных графиков и 
виолончельных диаграмм. 

4 Seaborn — расширение Matplotlib, которое помогает создавать более сложные и наглядные графики, 
такие как диаграммы с движущимися средними значениями. 

Рис. 1. Распределение тональности публикаций



139СОЦИУМ И ВЛАСТЬ № 4 (102) 2024

ЦЕННОСТНЫЕ ОСНОВАНИЯ РОССИЙСКОЙ ЦИВИЛИЗАЦИИ

медиану и межквартильный размах, с 
диаграммой плотности вероятности, 
что дает более полное представление 
о распределении данных (рис. 3).

Особое внимание было уделено ис-
пользованию ядровой оценки плотно-
сти (KDE — Kernel Density Estimation)1 
для изучения распределения активно-
сти пользователей и вовлеченности. 
KDE-графики позволили увидеть, где 
сосредоточены данные, сглаживая пики 
и минимизируя влияние случайных ко-
лебаний. Это сделало возможным луч-
ше понять характер активности поль-
зователей в зависимости от времени и 
контекста публикаций (рис. 4).

Для анализа данных применялись 
также методы машинного обучения, 
такие как регрессионные модели, кото-
рые позволили оценить влияние раз-
личных факторов (например, упомина-
ние определенных ключевых слов или 
сериалов) на уровень вовлеченности. 
Были построены линейные регресси-
онные модели для предсказания вовле-
ченности на основе данных о фильмах 
и ключевых словах, что позволило ко-
1 KDE (Kernel Density Estimation) — метод для оцен-
ки распределения данных, который сглаживает 
резкие изменения и помогает выявить основные 
тренды в активности пользователей.

личественно оценить их значимость и 
влияние (рис. 5).

Исследование проводилось с ис-
пользованием языка программирова-
ния Python и его библиотек. Все данные 
были получены из открытых источни-
ков, и при их обработке были соблюде-
ны все этические нормы, касающиеся 
конфиденциальности и защиты данных.

Таким образом, описанные методы и 
подходы позволяют глубже понять, как 
современные российские сериалы вза-
имодействуют с аудиторией через циф-
ровые платформы, а также исследовать 
восприятие семейных ценностей зрите-
лями. Применение разнообразных ме-
тодов анализа данных и визуализации 
позволяет выявить ключевые тенден-
ции и сделать выводы о динамике во-
влеченности и характере обсуждений, 
связанных с рассматриваемыми сери 
алами.

Результаты

Проведенный анализ показал, что 
вовлеченность пользователей варь-
ировалась в зависимости от сериала, 
времени публикации, а также исполь-
зуемых ключевых слов. В среднем сери-

 

 
 
Дальнейший анализ вовлеченности и восприятия включал визуализацию 

данных для выявления временных и содержательных паттернов. Визуализация 
осуществлялась с помощью библиотек matplotlib3 и seaborn4, что позволило 
представить данные в наглядной форме. Для анализа долгосрочных трендов 
вовлеченности использовались линейные графики с бегущими средними 

                                                           
3 Matplotlib — библиотека для создания графиков. В статье она использовалась для отображения 

временных трендов и анализа распределений, например, для построения линейных графиков и 
виолончельных диаграмм. 

4 Seaborn — расширение Matplotlib, которое помогает создавать более сложные и наглядные графики, 
такие как диаграммы с движущимися средними значениями. 

Рис. 2. Распределение полярности тональности публикаций
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Для анализа данных применялись также методы машинного обучения, 

такие как регрессионные модели, которые позволили оценить влияние 
различных факторов (например, упоминание определенных ключевых слов 
или сериалов) на уровень вовлеченности. Были построены линейные 
регрессионные модели для предсказания вовлеченности на основе данных о 
фильмах и ключевых словах, что позволило количественно оценить их 
значимость и влияние. 

 
Исследование проводилось с использованием языка программирования 

Python и его библиотек. Все данные были получены из открытых источников, 
и при их обработке были соблюдены все этические нормы, касающиеся 
конфиденциальности и защиты данных. 

Таким образом, описанные методы и подходы позволяют глубже понять, 
как современные российские сериалы взаимодействуют с аудиторией через 

значениями. Такой подход позволил сгладить временные колебания данных и 
выделить общие тенденции в активности пользователей по каждому из 
сериалов. 

Для детального изучения распределения вовлеченности по фильмам был 
использован виолончельный график (Violin Plot). Этот тип графика позволил 
наглядно представить плотность и распределение данных, включая 
мультимодальные особенности и возможные аномалии. Виолончельный 
график комбинирует элементы, отображающие медиану и межквартильный 
размах, с диаграммой плотности вероятности, что дает более полное 
представление о распределении данных. 

 
Особое внимание было уделено использованию ядровой оценки 

плотности (KDE — Kernel Density Estimation)5 для изучения распределения 
активности пользователей и вовлеченности. KDE-графики позволили увидеть, 
где сосредоточены данные, сглаживая пики и минимизируя влияние 
случайных колебаний. Это сделало возможным лучше понять характер 
активности пользователей в зависимости от времени и контекста публикаций. 

                                                           
5 KDE (Kernel Density Estimation) — метод для оценки распределения данных, который сглаживает 

резкие изменения и помогает выявить основные тренды в активности пользователей. 

Рис. 3. Распределение вовлеченности по фильмам (Voilin Plot)

Рис. 4. Распределение публикаций по времени с KDE

ал «Вампиры средней полосы» демон-
стрировал наибольшую вовлеченность 
пользователей. Публикации, связанные 
с этим сериалом, в 55% случаев содер-
жали ключевые слова, относящиеся к 
семейным ценностям, таким как «се-
мейное счастье» и «традиционные 
ценности». Сериал «Пищеблок» занял 
второе место по вовлеченности, одна-
ко здесь чаще упоминались ключевые 
слова «продолжение рода» и «большая 

семья», что отразило интерес аудито-
рии к специфическим темам, затрону-
тым в этом сериале. «Кибердеревня» 
привлекала наименьшее количество 
интереса, но публикации, связанные с 
этим сериалом, часто содержали ключе-
вые слова, связанные с «современны-
ми» или «нетрадиционными» семейны-
ми ценностями (рис. 6).

Сравнительный анализ показал, что 
вовлеченность пользователей имеет 
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Для анализа данных применялись также методы машинного обучения, 

такие как регрессионные модели, которые позволили оценить влияние 
различных факторов (например, упоминание определенных ключевых слов 
или сериалов) на уровень вовлеченности. Были построены линейные 
регрессионные модели для предсказания вовлеченности на основе данных о 
фильмах и ключевых словах, что позволило количественно оценить их 
значимость и влияние. 

 
Исследование проводилось с использованием языка программирования 

Python и его библиотек. Все данные были получены из открытых источников, 
и при их обработке были соблюдены все этические нормы, касающиеся 
конфиденциальности и защиты данных. 

Таким образом, описанные методы и подходы позволяют глубже понять, 
как современные российские сериалы взаимодействуют с аудиторией через 

цифровые платформы, а также исследовать восприятие семейных ценностей 
зрителями. Применение разнообразных методов анализа данных и 
визуализации позволяет выявить ключевые тенденции и сделать выводы о 
динамике вовлеченности и характере обсуждений, связанных с 
рассматриваемыми сериалами. 

 
Результаты 
 
Проведенный анализ показал, что вовлеченность пользователей 

варьировалась в зависимости от сериала, времени публикации, а также 
используемых ключевых слов. В среднем сериал «Вампиры средней полосы» 
демонстрировал наибольшую вовлеченность пользователей. Публикации, 
связанные с этим сериалом, в 55% случаев содержали ключевые слова, 
относящиеся к семейным ценностям, таким как «семейное счастье» и 
«традиционные ценности». Сериал «Пищеблок» занял второе место по 
вовлеченности, однако здесь чаще упоминались ключевые слова 
«продолжение рода» и «большая семья», что отразило интерес аудитории к 
специфическим темам, затронутым в этом сериале. «Кибердеревня» 
привлекала наименьшее количество интереса, но публикации, связанные с 
этим сериалом, часто содержали ключевые слова, связанные с 
«современными» или «нетрадиционными» семейными ценностями.  

 

 
 
Сравнительный анализ показал, что вовлеченность пользователей имеет 

ярко выраженные пиковые значения, совпадающие с периодами выхода новых 
эпизодов или сезонов сериалов, а также с крупными культурными или 
социальными событиями, затрагивающими тематику данных сериалов. 
Например, в период начала трансляции второго сезона «Вампиров средней 
полосы» вовлеченность резко возросла, особенно в обсуждениях, касающихся 

Рис. 5. Тепловая карта корреляций между фильмами и ключевыми словами

Рис. 6. Распределение упоминаний ключевых слов
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ярко выраженные пиковые значения, 
совпадающие с периодами выхода но-
вых эпизодов или сезонов сериалов, 
а также с крупными культурными или 
социальными событиями, затрагиваю-
щими тематику данных сериалов. На-
пример, в период начала трансляции 
второго сезона «Вампиров средней по-
лосы» вовлеченность резко возросла, 
особенно в обсуждениях, касающихся 
семейных ценностей в контексте тра-
диционного русского менталитета. На-
против, сериал «Пищеблок» вызывал 
активное обсуждение в период школь-
ных каникул и праздников, что, вероят-
но, связано с его контекстом и темами, 
связанными с подростковой культурой 
и образовательной средой.

Анализ тональности позволил выя-
вить эмоциональные аспекты воспри-
ятия зрителями тематики, связанной 
с семейными ценностями в контексте 
рассматриваемых сериалов. В среднем, 
81,1 % публикаций имели нейтральную 
тональность, 12,3 % — отрицательную и 
только 6,7 % — положительную (рис. 7).

Наибольшая доля положительных 
отзывов была зафиксирована для се-

риала «Вампиры средней полосы», где 
7,6 % всех публикаций имели положи-
тельную тональность. В то же время, 
наибольшее количество отрицатель-
ных отзывов (27,9 %) было связано с 
сериалом «Кибердеревня». Это может 
свидетельствовать о неоднозначном 
восприятии данного сериала зрителя-
ми, а также о возможном наличии спор-
ных тем или элементов в его контенте.

Сериал «Пищеблок» продемонстри-
ровал самую высокую долю нейтраль-
ных отзывов (92,3 %). В целом, ре-
зультаты показывают, что восприятие 
сериалов зрителями сильно варьируют 
в зависимости от их тематической на-
правленности и контекста, в котором об-
суждаются семейные ценности (рис. 8).

Анализ временных паттернов ак-
тивности пользователей показал, что 
уровень вовлеченности варьируется в 
зависимости от дня недели и времени 
суток, но существуют определенные 
тенденции, характерные для каждого 
из сериалов (рис. 9).

Наибольший уровень вовлеченно-
сти для сериала «Вампиры средней по-
лосы» наблюдался в воскресенье, когда 

семейных ценностей в контексте традиционного русского менталитета. 
Напротив, сериал «Пищеблок» вызывал активное обсуждение в период 
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положительную тональность. В то же время, наибольшее количество 
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Сериал «Пищеблок» продемонстрировал самую высокую долю 
нейтральных отзывов (92,3%). В целом, результаты показывают, что 
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Рис. 7. Анализ тональности упоминаний
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Анализ временных паттернов активности пользователей показал, что 

уровень вовлеченности варьируется в зависимости от дня недели и времени 
суток, но существуют определенные тенденции, характерные для каждого из 
сериалов. 

 
Наибольший уровень вовлеченности для сериала «Вампиры средней 

полосы» наблюдался в воскресенье, когда средняя вовлеченность 
пользователей достигала 5.19. Также высокий уровень вовлеченности отмечен 
в понедельник (4.69) и пятницу (4.30). Время суток с максимальной 
активностью для этого сериала — вечерние часы, с пиком вовлеченности в 
20:00, когда средний уровень активности пользователей достигал 8.72. Это 
указывает на то, что зрители чаще всего обсуждают сериал в вечернее время, 

 
Анализ временных паттернов активности пользователей показал, что 

уровень вовлеченности варьируется в зависимости от дня недели и времени 
суток, но существуют определенные тенденции, характерные для каждого из 
сериалов. 

 
Наибольший уровень вовлеченности для сериала «Вампиры средней 

полосы» наблюдался в воскресенье, когда средняя вовлеченность 
пользователей достигала 5.19. Также высокий уровень вовлеченности отмечен 
в понедельник (4.69) и пятницу (4.30). Время суток с максимальной 
активностью для этого сериала — вечерние часы, с пиком вовлеченности в 
20:00, когда средний уровень активности пользователей достигал 8.72. Это 
указывает на то, что зрители чаще всего обсуждают сериал в вечернее время, 

Рис. 8. Распределение тональности по фильмам

Рис. 9. тепловая карта активности по дням и часам
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средняя вовлеченность пользователей 
достигала 5.19. Также высокий уровень 
вовлеченности отмечен в понедельник 
(4.69) и пятницу (4.30). Время суток с 
максимальной активностью для это-
го сериала — вечерние часы, с пиком 
вовлеченности в 20:00, когда средний 
уровень активности пользователей 
достигал 8.72. Это указывает на то, что 
зрители чаще всего обсуждают сериал 
в вечернее время, что типично для ау-
дитории, потребляющей развлекатель-
ный контент после окончания рабочего 
дня.

Для сериала «Кибердеревня» наибо-
лее высокий уровень вовлеченности от-
мечался во вторник, со средней вовле-
ченностью в 4.59. Это может говорить 
о том, что аудитория сериала более 
активна в середине рабочей недели. 
Пик активности для «Кибердеревни» 
пришелся на ночное время — 00:00, со 
средним уровнем вовлеченности 8.43. 
Такой паттерн может указывать на то, 
что контент привлекает аудиторию, 
потребляющую его в нерабочие часы 
или поздно вечером, возможно, в связи 
с темой сериала или особенностями его 
аудитории.

Сериал «Пищеблок» продемонстри-
ровал наибольшую активность в поне-
дельник, когда средняя вовлеченность 
составила 5.41. Высокие показатели 
также наблюдались в субботу (5.21) и 
воскресенье (5.15), что говорит о потре-
блении контента в выходные дни и на-
чале недели. Наибольшая активность 
по времени суток была зафиксирована 
в 01:00, со средней вовлеченностью 
15.23. Этот факт может свидетельство-
вать о том, что аудитория сериала «Пи-
щеблок» предпочитает обсуждать его 
в поздние ночные часы, что может со-
ответствовать характеру сериала и его 
целевой аудитории, склонной к просмо-
тру контента поздно ночью.

Анализ распределения вовлечен-
ности по фильмам показал, что сериал 
«Вампиры средней полосы» имеет наи-
более широкое распределение вовле-
ченности, что указывает на высокую 
вариативность откликов. Плотность 
распределения показывает, что основ-

ная масса вовлеченности сосредото-
чена вокруг средней и выше средней 
оценок. Напротив, для сериала «Пи-
щеблок» характерна более узкая плот-
ность с концентрированием значений 
вокруг медианы, что указывает на бо-
лее однородный отклик аудитории.

Сериал «Кибердеревня» показал на-
личие нескольких пиков плотности, что 
свидетельствует о поляризации мнений 
среди его зрителей из-за неоднознач-
ной трактовки семейных ценностей 
в сериале. Этот факт подтверждается 
результатами анализа тональности, 
который показал наличие значитель-
ного числа как положительных, так и 
отрицательных отзывов. Виолончель-
ный график также выявил наличие не-
скольких аномальных выбросов, что 
может свидетельствовать о высоком 
уровне эмоционального отклика на от-
дельные эпизоды или темы.

Обсуждение

Сериал «Вампиры средней полосы» 
в восприятии зрителей оказывается 
наиболее семейным. Об этом свиде-
тельствует и время просмотра фильма 
(вечер и воскресенье, когда вся семья 
как правило собирается дома), и ко-
личество упоминаний семейных цен-
ностей в положительной коннотации. 
Сериал, несмотря на противоречивость 
подачи, заставил зрителей задумать-
ся о ценностях семьи и обсуждать их. 
Семейственность задана в «Вампирах 
средней полосы» самим сюжетом, кото-
рый отличается от обычных фильмов 
про вампиров, где вампирское семей-
ство собирается, скорее, как звериная 
стая, а не семья. Российское семейство 
вампиров обладает кровным родст-
вом в том смысле, что, как и положе-
но этим сущностям, ими становятся в 
результате смешения крови носителя 
вампиризма и обычного человека, но 
в данном случае это приводит к созда-
нию полноценной семьи в традици-
онном ее понимании. Вампиры клана 
Святослава Вернидубовича Кривича 
представляют в сериале образ патриар-
хальной семьи. Глава семьи не только 
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является ее создателем, но и пользует-
ся заслуженным уважением, решая ее 
проблемы. В семье четко распределе-
ны семейные роли, но общие вопросы 
решаются на семейных советах. Забота 
о младших членах семьи и детях ока-
зываются в приоритете сущностей, 
которым, согласно фольклорной тра-
диции, это было вовсе не свойственно. 
Создателям сериала удалось показать в 
интерьерах обычной российской семьи 
популярных героев массовой культуры, 
что привело к появлению нового воо-
бражаемого мира, населенного русски-
ми вампирами. Новые русские вампиры 
показаны носителями традиционного 
российского менталитета, в структуру 
которого оказываются вшиты семейные 
ценности. Тем самым, на примере дан-
ного сериала хорошо видно, как про-
исходит интеграция образов массовой 
культуры с ее ценностями цифровой 
эпохи с ценностями, которые принято 
называть традиционными, где семья — 
главное достояние человека.

Противоположная история наблю-
дается с сериалом «Кибердеревня», где 
показана российская семья в будущем. 
Сериал чаще всего смотрели в ночное 
время и в середине рабочей недели, т. 
е. это время скорее для индивидуально-
го просмотра, а не семейного, а упоми-
нание семейных ценностей в обсужде-
ниях пользователей социальных сетей 
происходило часто в отрицательной 
коннотации. В сериале показан типич-
ный маркетинговый образ семьи, так 
называемая полная семья, где присут-
ствуют оба супруга и два ребенка, но у 
интернет-пользователей не создается 
ощущения семейственности от этого 
сериала. Во многом это объясняется 
тем, что здесь показана семья в кризи-
се. Семейные отношения в «Киберде-
ревне» далеки от идеальных, хотя в це-
лом показана типичная крепкая семья. 
Однако, в ней показаны проблемы, свя-
занные с воспитанием подростка (стар-
шая дочь) и отсутствием отца. Глава 
семьи демонстративно любит свою се-
мью, но он в силу обстоятельств пропа-
дает и не может к ней вернутся. Также 
в сериале сделана отсылка к традици-

онным русским ценностям в том виде, 
в котором происходит их репрезента-
ция в современной массовой культуре 
(березки, деревенский образ жизни, 
одежда, имена, названия и проч.), но в 
сочетании с цифровыми технологиями, 
роботами и т. п. Семейные ценности в 
этом сериале, несмотря на стремление 
создателей показать их включенность в 
новый цифровой мир, в сознании поль-
зователей не сочетаются с цифровыми 
технологиями. По мнению многих зри-
телей, в «Кибердеревне» представлена 
пародия на современную семью, что, 
конечно, во многом объясняется коме-
дийным характером сериала. Однако, 
обсуждая семейные ценности в рамках 
сериала, пользователи социальных се-
тей высказываются о них в негативном 
контексте. Это объясняет сильную по-
ляризацию отзывов о семейных ценно-
стях в комментариях к «Кибердеревне»: 
с одной стороны пользователи видят 
очевидное стремление создателей 
фильма продемонстрировать возмож-
ность существования традиционных 
российских ценностей в контексте циф-
ровизации и роботизации, а с другой, 
им становится очевидным кризис се-
мейных ценностей в настоящем.

В сериале «Пищеблок» ориентация 
на демонстрацию семейных ценностей 
выражена в меньшей степени, однако 
показано, что проблемы подростков 
не решаются без семьи. У главного 
героя есть старший брат, ставший для 
него примером для подражания, мать 
и отец, которые любят его, но, прав-
да, до того момента как сами ни стали 
жертвами вампира. Однако, для зри-
телей семейные проблемы героев се-
риала не вышли на первых план, что 
подтверждается большим количеством 
нейтральных отзывом пользователей 
социальных сетей в контексте обсужде-
ния семейных ценностей. Зритель дан-
ного сериала не склонен обсуждать его 
в связи с семейной проблематикой. Это 
связано не с вампирской тематикой се-
риала, — так как мы видим на примере 
«Вампиров средней полосы», что поль-
зователей она не останавливает, но на-
оборот подстегивает, — а скорее всего 
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с нежеланием пользователей говорить 
о семейных ценностях применительно 
к подросткам. Кроме того, этот сериал 
имеет ностальгических характер, в том 
смысле, что он хорошо вписывается в 
рамки советской ностальгии. Тренды 
на обсуждения «Пищеблока» задавали 
как раз взрослые люди, которые были 
детьми в последнее советское десяти-
летие. Семейные ценности для них яв-
ляются незыблемыми, такими как они 
были определены советской системой 
ценностей в их детстве. В этом смысле 
они являются традиционными и обсу-
ждению не подлежат.

Заключение

Цифровой анализ показал, что во-
влеченность пользователей зависит 
не только от сюжетных характеристик 
самих сериалов, но и от контекста их 
обсуждения, временных и социальных 
факторов. Выявленные паттерны ак-
тивности, временные тренды и эмоци-
ональные отклики позволяют глубже 
понять, как современные российские 
сериалы взаимодействуют с аудитори-
ей через цифровые платформы. Полу-
ченные результаты могут быть исполь-
зованы для оптимизации стратегии 
контентного маркетинга, повышения 
уровня вовлеченности и улучшения 
взаимодействия с целевой аудиторией.

Анализ пользовательской вовлечен-
ности в обсуждение сериалов «Вампи-
ры средней полосы», «Кибердеревня», 
«Пищеблок» показывает, что они послу-
жили триггером дискуссий о семейных 
ценностях. Эмоциональный отклик на 
сериалы говорит о том, что традици-
онные семейные ценности в форма-
те образа патриархальной семьи или 
позднесоветской семьи вызывает на-
ибольшее принятие у пользователей 
социальных сетей. Это объясняется, с 
одной стороны, возрастом участников 
обсуждений, задающим их общий век-
тор (последнее поколение советских де-
тей), а с другой, принятием семейных 
ценностей в том виде, как они репре-
зентируются массовой культурой. Тра-
диционные семейные ценности оказы-

ваются традиционными в том смысле, 
что таковыми они позиционируются 
современными медиа. Причем букваль-
ное соединение ценностей и цифровых 
технологий вызывает у зрителя насто-
роженную реакцию и провоцирует 
возникновение полярных оценок. Од-
нако, тот же зритель не замечает, что 
становится потребителем семейных 
ценностей цифровой эпохи, если они 
упакованы в привычную ему оболочку 
образов массовой культуры.

_________________
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Abstract
Introduction. The article is devoted to the analysis 
of family values in institutional and user-generated 

content accompanying digital series that reflect 
nostalgic attitudes towards the Soviet era.

The purpose of the study is to understand the dy-
namics of the relationship between cultural

1 The research was carried out at the expense of a 
grant from the Russian Science Foundation No. 22-18-
00153, https://rscf.ru/project/22-18-00153/

values and viewers’ preferences, presenting a new 
perspective on the influence of media content on 
society.
Methods. The study uses machine analysis and ma-
chine learning tools to establish the main semantic 
units attributable to family values and to identify 
the sign of their emotional evaluation. Natural 
language processing techniques are used to extract 
key value words and phrases from textual data.
Scientific novelty of the study. The authors have 
developed and validated prediction tools for viewer 
engagement based on identified values, using 
regression models and neural networks to process 
structured and unstructured data.
Results. The authors consider family values within 
the framework of the communicative approach, re-
ferring them to the values of the digital age, which 
is understood as elements of the semantic content 
of the message, while they interpret family values 
as a social construct, intersubjective meaning and 
a tool of social recognition depending on the angle 
of analysis.
Conclusions. The study has shown that viewers’ 
engagement with serials depends not only on their 
content, but also on various factors such as the 
context of discussion, time and social conditions. 
The identified patterns of engagement, temporal 
trends and emotional reactions provide a deeper 
understanding of the interaction of contempo-
rary Russian TV series with audiences on digital 
platforms.
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