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ДИАЛОГ КАК ПРИНЦИП ОРГАНИЗАЦИИ 
КОММУНИКАТИВНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
СУБЪЕКТОВ ПОЛИТИЧЕСКОГО ПОЛЯ 
В ЧЕЛЯБИНСКОЙ ОБЛАСТИ 
(Результаты интент-анализа)
УДК 32.019.51                                                                              Е.В. КОГАН

Современные политики существуют в ус-
ловиях легкой доступности когда-то кон-
фиденциальной информации все больше-
му числу людей, мнение которых начина-
ет влиять на их развитие. Следовательно, 
возникает необходимость договариваться, 
находить консенсус, вступать в диалог. 
В    политической сфере, которая, будучи 
непосредственно связанной с такими ка-
тегориями, как «власть» и «сила», и также 
подвергается влиянию глобальной доступ-
ности информации, особенно сложно ре-
ализовать эту концепцию. В этих условиях 
политическим субъектам приходится, тем 
не менее, завоевывать доверие различных 
групп общественности, работать над фор-
мированием положительной репутации, 
управление которой становится ключевой 
задачей коммуникативной деятельности 
политических акторов. Одним из инстру-
ментов управления репутацией является 
диалог. Ориентация на принципы диало-
говых коммуникаций позволяет выстроить 
доверительные отношения в экспертной 
среде. Ведь именно устойчивые и крепкие 
связи с профессиональным сообществом 
образуют прочный фундамент существова-
ния в системе социальных отношений. 

 В своем исследовании мы попытались 
выявить, насколько субъекты политическо-
го поля Челябинской области придержи-
ваются ценностей диалоговых коммуни-
каций, формирующих их репутации. Мы 
выделили основных акторов, влияющих на 
политический процесс в области. Прежде 
всего, это основные институты власти:

• Губернатор области
• Законодательное Собрание
• Городская администрация
• Общественная палата.
Из числа членов Законодательного Соб-

рания области были выбраны для исследо-

вания представители 4 политических пар-
тий: «Единая Россия» (48 представителей 
партии   — члены ЗСО на момент проведения 
исследования), «Справедливая Россия» (4 
представителя в ЗСО), ЛДПР (3 представи-
теля), КПРФ (4 представителя).

С помощью метода интент-анализа 
политического дискурса изучаемых субъ-
ектов мы попытались выявить диалоговые 
интенции в текстах субъектов политиче-
ского поля Челябинской области. Интент-
анализ     — это метод выявления авторских 
интенций в тексте. Термином «интенция» 
в психологии обозначается субъективная 
направленность на некий объект. Иначе 
говоря, интенция — это авторское наме-
рение. Таким образом, мы попытались 
определить, насколько анализируемые 
субъекты демон стрируют готовность к диа-
логу в текстах своих выступлений и речей. 
Мы     сможем реконструировать те ценнос-
ти, которых придерживается автор, так как, 
по мнению создателей метода, автор инту-
итивно стремится быть понятым.   

Первоначально для анализа мы пред-
полагали выбрать тексты с официальных 
сайтов изучаемых субъектов: по три текста 
каждого из субъектов для того, чтобы про-
следить тенденции. Диалог предполагает 
открытость, а сайт — наиболее удобный и 
доступный канал, позволяющий сообщить 
о себе максимально полную информацию 
той аудитории, которая в этом заинтере-
сована. Мы предполагаем, что субъект, 
придерживающийся принципа диалоговых 
коммуникаций, постарается максимально 
(насколько это возможно) открыто и полно 
использовать официальный сайт как пло-
щадку общения с различными обществен-
ными группами.  

В книге «Слово в действии. Интент-ана-
лиз политического дискурса»*  представле-

* Ушакова, Т. Н. Слово в действии. Интент-анализ политического дискурса / Т. Н. Ушакова, Н. Д. 
Павлова. — СПб.: Алетейя, 2000. — 316 с.



ВЛАСТЬ

СОЦИУМ И ВЛАСТЬ № 1 (39) 201358

но исследование по выявлению диалогиче-
ских интенций в опосредованном общении. 
Автор пытается выяснить, в чем проявляют-
ся диалогические интенции, если собесед-
ника нет налицо. Т.е. диалог понимается в 
более широком смысле: не просто как об-
щение двух (или более) человек. Исследо-
ватели исходят из того, что, ориентируясь 
на слушателя, человек представляет себя в 
определенном свете. Он учитывает интере-
сы и установки адресата, когда привлекает 
его на свою сторону в оппозиции к третьим 
лицам. Автор направлен на собеседника в 
том смысле, что стремится оказать на него 
воздействие, побудить к чему-то. Эти ас-
пекты диалогичности играют существенную 
роль в выступлениях. 

Авторы книги исследуют тексты пред-
выборных телевизионных выступлений 
кандидатов в президенты России, т.е. это 
тексты, рассчитанные на массовую аудито-
рию. В результате они выявляют единооб-
разную интенциональную структуру таких 
выступлений, исходя из тезиса, что основ-
ная цель кандидатов — привлечь избира-
телей к своей кандидатуре. Эта цель зада-
ет типовые характеристики предвыборных 
речей, а именно: стремление к апологиза-
ции, критика оппонента, направленность 
на аудиторию. 

Мы будем рассматривать диалог более 
широко. Как интенциональная и целеобус-
ловленная деятельность, осуществляемая 
людьми в контексте реальных жизненных 
ситуаций, диалог — способ поддержания 
общественного единства. По мнению мно-
гих исследователей, это высшая форма 
межсубъектных отношений, а отношения 
эти многообразны потому, что в роли 
субъекта может выступать и индивид, и 
целостная микрогруппа (семья, спортивная 
команда), и социальная макрогруппа (на-
ция, класс, политическая партия), и поло-
возрастная группа (молодежь, феминист-
ское движение), и единое человечество в 
его отношениях с природой. 

Диалог как идеологическая состав-
ляющая репутационных (стратегических) 
коммуникаций будет влиять на формиро-
вание определенных особенностей текстов. 
Интенциональные характеристики текстов 
такого характера будут соответственно 
отличаться от описанных выше характер-
истик, так как данные тексты рассчитаны 
не на массовую, а экспертную аудиторию. 
При этом согласно особенностям диало-
говых коммуникаций говорящий должен 
придерживаться следующих принципов 
для обеспечения эффективного общения. 

• Конгруэнтность партнеров по общению 
(естественность, открытость общения).

• Безоценочное восприятие личности парт-
нера.

• Восприятие партнера как равного.
• Соблюдение принципа равной психоло-

гической безопасности.
• Ориентация на проблемный, дискусси-

онный характер общения.
• Подготовленность к диалогу (информа-

ционная и психологическая).
• Персонифицированный характер обще-

ния.
• Понимание и готовность помочь.
• Сходство в интерпретации действитель-

ности.
Для эффективного ведения диалога не-

обходимо также иметь установки, во-пер-
вых, на позитивное партнерство, т.е. собе-
седники должны быть позитивно настрое-
ны по отношению друг к другу и должны 
воспринимать себя в качестве равноправ-
ных партнеров. Во-вторых, диалог пред-
полагает личностную ориентированность 
на собеседника и ведется индивидами от 
своего собственного имени, при этом ис-
тинные чувства и желания субъектов явля-
ются открытыми. В-третьих, диалогическое 
общение предполагает искренность собе-
седников по отношению друг к другу, ис-
ключает игры, неестественное поведение. 

Таким образом, в своем исследовании 
мы попытаемся выявить в текстах изучае-
мых субъектов диалоговые интенции для 
определения их соответствия принципам 
репутационных коммуникаций. Для срав-
нения мы включим в анализ также интен-
ции, описанные в книге Т.Н. Ушаковой 
«Слово в действии. Интент-анализ поли-
тического дискурса», рассчитанные на воз-
действие на массовую аудиторию. На наш 
взгляд, преобладание в текстах экспертных 
коммуникаций такого вида интенций будет 
свидетельствовать об отсутствии ориенти-
рованности на партнерские отношения, 
а также о доминировании иных методов 
взаимодействия в политической сфере 
Челябинской области, нежели естествен-
но формирующиеся отношения, в рамках 
которых решения о сотрудничестве при-
нимаются исходя из поступков различных 
субъектов.

Мы выделили следующие критерии для 
анализа.

Интенциональные характеристики тек-
стов стратегических (диалоговых) комму-
никаций.

• Восприятие партнера равным (безоце-
ночное восприятие).
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• Персонифицированный характер обще-
ния (искренность).

• Направленность на проблемы (предмет 
общения является приоритетом).
Интенциональные характеристики тек-

стов, рассчитанных на массовую аудито-
рию.

• Апологизация (представление себя в 
выигрышном свете).

• Критика оппонента.
• Направленность на аудиторию (аудито-

рия и ее ожидания являются приоритет-
ными, стремление «угодить» ожидани-
ям аудитории).
Далее мы попытаемся выявить пред-

ставленность идентифицированных интен-
ций в исследуемых текстах (в процентном 
соотношении), на основании чего сделаем 
вывод о соответствии данных текстов прин-
ципам репутационных коммуникаций. Со-
ответственно, и о том, придерживаются ли 
субъекты политического поля Челябинской 
области этих принципов. Результаты про-
веденного интент-анализа представлены в 
таблице 1.  

Прежде чем переходить к детальному 
описанию текстов каждого из субъектов, 
обозначим основные характерные тенден-
ции, которые позволят дать описание кон-
текста исследования. 

Прежде всего, для анализа мы выби-
рали тексты, рассчитанные не на массо-
вую аудиторию, а на различные группы 
профессионального сообщества: бизнес, 
общественные организации, члены различ-
ных политических организаций и партий, 
специализированные СМИ. Как правило, 
мы искали на сайтах тексты выступлений 
на различных конференциях, заседаниях, 
интервью, деловым изданиям и т.д. В слу-
чае, если возникали сложности с поиском 
информации на сайте, мы делали запрос в 
пресс-службы исследуемых субъектов.

Как оказалось, найти такие тексты до-
вольно не просто. Ответы на запросы в 
пресс-центры исследуемых субъектов ад-
ресовывали нас на официальные сайты, на 
которых количество текстов крайне ограни-
ченно, особенно это касается актуальных 
текстов за последнее полугодие. Так, на-
пример, на сайте Законодательного Собра-
ния Челябинской области последний текст 
выступления председателя ЗСО В.В.    Мя-
куша датирован 2009 годом. Не сильно 
отличается ситуация на интернет-ресурсах 
и остальных изучаемых субъектов. На сай-
тах трех из восьми исследуемых субъектов 
вообще не было нужных нам текстов. Пра-
вительство области, администрация горо-

да и челябинское отделение партии ЛДПР 
размещают на своих официальных сайтах 
только пресс-релизы, поздравления и офи-
циальные отчеты о проделанной работе. 
Запросы в пресс-центры также не имели 
результата: пресс-службы не предоставили 
нужной для нас информации. В результате 
было принято решение исключить данных 
субъектов из исследования. 

Однако данный факт является в кон-
тексте настоящей работы очень показатель-
ным. Основные институты власти Челябин-
ской области, а именно областное прави-
тельство и городская администрация, не 
идут на диалог, предпочитая использовать 
областные СМИ как главный и фактически 
единственный канал односторонней ком-
муникации с различными общественными 
группами.  

Еще одна особенность заключается 
в том, что проблематика текстов, кото-
рые мы взяли для изучения, обозначена 
крайне расплывчато. Предметно это будет 
продемонстрировано ниже, по результатам 
интент-анализа. В основном, тексты пред-
ставляют общую информацию (отчеты, 
планы), не предполагающую обсуждения 
или какую-либо другую реакцию со сторо-
ны аудитории. Тенденция преобладания в 
изученных текстах интенциональных харак-
теристик массовой коммуникации просле-
живается довольно четко на рисунке 1. 

Как видим, доля интенциональных 
характеристик текстов, рассчитанных на 
массовую аудиторию, почти в 4 раза пре-
вышает долю интенций диалоговых комму-
никаций. Однако для того, чтобы подробно 
охарактеризовать выявленную тенденцию, 
обратимся к более детальному рассмотре-
нию группы текстов каждого субъекта.

На сайте Законодательного Собрания 
области (www.zs74.ru) для анализа мы взя-
ли тексты выступлений председателя ЗСО 
В.В. Мякуша перед предпринимателями 
Челябинской области, доклад по итогам 
работы четвертого созыва, а также всту-
пительное слово на областном совещании 
рабочих групп. Характерной особенностью 
текстов ЗСО является то, что в них были вы-
явлены исключительно интенциональные 
характеристики текстов, рассчитанных на 
массовую аудиторию: апологизация, кри-
тика оппонента и направленность на ауди-
торию (рисунок 2).   

Тексты Законодательного Собрания   – 
единственная группа, в которой совершен-
но отсутствуют интенции стратегических 
(диалоговых) коммуникаций. Критика оп-
понента имеет наименьшую представлен-
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ность среди интенций текстов массовой 
коммуникации (см. таблицу 1), в основ-
ном, она направлена в адрес федерально-
го правительства и носит характер сомне-
ний, нежели жесткой критики («вызывает 
сомнение, что все финансовые критерии 
по различным видам деятельности долж-
ны теперь дополнительно устанавливать-
ся Правительством РФ с периодичностью 
один раз в пять лет», «муниципалитеты 
стали в массовом порядке… продавать 
помещения, исполняя требования феде-
рального закона о необходимо сти прода-
жи имущества, не используемого для осу-
ществления муниципальных полномочий. 

Добросовестные арендаторы-«малыши»… 
оказываются без помещений, в которые 
они годами вкладывали душу и деньги»). 
Доминирующими интенциями в текстах 
ЗСО являются апологизация и направ-
ленность на аудиторию, т.е. тексты носят 
преимущественно рекламный характер, 
стремясь представить субъекта в выгод-
ном свете в глазах определенной группы 
людей (рисунок 3).

Аналогичную цель преследуют и 
руководители челябинского областно-
го отделения КПРФ. В их текстах также 
преобладает интенция к апологизации 
(рисунок    4) и крайне ограниченно пред-

Рисунок 1. Общее соотношение интенций текстов специализированных 
и массовых коммуникаций (доля, %)

Рисунок 2. Соотношение интенций текстов специализированных и 
массовых коммуникаций у исследуемых субъектов (доля, %)
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Рисунок 3. Интенции текстов ЗСО

Рисунок 4. Интенции текстов КПРФ

Рисунок 5. Интенции текстов Общественной палаты
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ставлены интенции диалоговых коммуни-
каций (см. рисунок  2). Для анализа мы 
взяли 2 интервью и статью занимавшей в 
то время пост секретаря Челябинского об-
кома КПРФ Светланы Поклонновой. Боль-
шое внимание партия уделяет и критике 
оппонентов, а также бывшего руководства 
регионального отделения: «Перед выбо-
рами все партии, включая партию власти, 
должны позаботиться о народе. Но вместо 
этого уровень жизни населения в целом 
и каждого человека в отдельности только 
ухудшается», «Основная проблема в том, 
что эти предприятия предпочитают сокра-
щать, ориентируясь на импортную продук-
цию. КПРФ совершенно не согласна с этой 
политикой».

Направленность на аудиторию в текс-
тах КПРФ проявляется в виде упоминания 
проблем различных слоев населения: «…ор-
ганизовали акцию протеста против отмены 
у ветеранов льгот по бесплатному проез-
ду в общественном транспорте», «партия 
коммунистов была и остается единствен-
но последовательной и верной защитни-
цей рядовых тружеников». Поверхностное 
упоминание проблемы, без детальной ее 
проработки и изучения, свидетельствует о 
том, что в данном случае она упоминается 
для привлечения внимания определенных 
социальных групп, т.е. речь идет об интен-
ции «направленность на аудиторию», а не 
об интенции «направленность на пробле-
му», как это может показаться на первый 
взгляд. 

Таким образом, в текстах Коммунис-
тической партии наиболее ярко, по срав-
нению со всеми остальными исследуе-
мыми субъектами, представлены все три 
интенции массовой коммуникации (см. 
рисунок  4). Данная тенденция может сви-
детельствовать о том, что наибольшую 
коммуникативную активность партия про-
являет в период выборов, когда необхо-
димо набирать голоса, и основная работа 
направлена на электорат. В работе с экс-
пертными группами партия предпочитает 
использовать иные методы взаимодейс-
твия, нежели публичный диалог.

Интересную интенциональную струк-
туру имеют тексты Общественной палаты 
Челябинской области (ОПЧО) (рисунок 5). 
Для анализа мы взяли три текста предсе-
дателя ОПЧО Вячеслава Скворцова. Осо-
бенностью материалов, представленных 
на сайте www.op74.ru, является то, что в 
основном они посвящены анализу работы 
Общественной палаты, ее роли в развитии 
общества. Об этом свидетельствуют резуль-

таты, наглядно продемонстрированные на 
рисунке 5, где 66% от общего числа интен-
ций в тексте — интенция «апологизация». 
Этот факт можно объяснить сравнитель-
но непродолжительной историей данного 
общественного института. Общественная 
палата пытается определиться со своими 
функциями, задачами и той ролью, кото-
рую она призвана выполнять.

Довольно большое внимание уделяется 
аудитории: 20% интенций — «направлен-
ность на аудиторию». Совсем отсут ствует 
критика, а ориентированность на пробле-
му в анализируемых текстах имеет хоть 
и меньший процент, но он значительно 
превышает этот же показатель в остальных 
анализируемых текстах. 

В целом, интенциональные характе-
ристики текстов, направленных на массо-
вую аудиторию, значительно преобладают 
над характеристиками текстов диалоговых 
коммуникаций (см. рисунок 2).  

На рисунке 6 представлена интенцио-
нальная структура текстов партии «Спра-
ведливая Россия». Как видно, почти все 
выделенные нами для анализа интенции 
представлены в дискурсе партии. Для ис-
следования мы взяли текст интервью, а 
также тексты выступлений председателя 
регионального отделения партии Валерия 
Гартунга.

Наибольший процент в текстах пар-
тии «Справедливая Россия» имеет интен-
ция «критика оппонента» — 27%. Партия 
позиционируется как единственная оппо-
зиционная партия парламента, при этом 
обвиняя остальных в приверженности к 
официальной власти. На втором месте от 
общего числа интенций в текстах «Спра-
ведливой России» стоят интенциональные 
характеристики: направленность на ауди-
торию и направленность на проблему. 
Персонифицированный характер общения 
(11% от общего числа интенций), свиде-
тельствующий о намерении автора быть 
искренним и ранее не встречающийся в 
текстах других исследуемых субъектов, 
также присутствует в речах руководителя 
партии. В высказываниях часто звучат лич-
ные местоимения, выражения, демонстри-
рующие личное отношение: «Я сам взял и 
написал… засек время. 10 секунд заняло», 
«Я предлагаю вернуть дискуссию сюда. Вас 
призываю к благоразумию», «Я, кстати, ми-
нистру транспорта задавал такой вопрос» 
и т.п.   

Таким образом, несмотря на присут-
ствие интенциональных характеристик 
текстов диалоговых коммуникаций партия  
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«Справедливая Россия» демонстрирует до-
вольно жесткую стратегию выстраивания 
коммуникаций с различными группами 
общественности. Об этом свидетельствует 
значительное преобладание интенциональ-
ных характеристик текстов, рассчитанных 
на массовую аудиторию (см. рисунок 2), 
а также доминирование критического от-
ношения к представителям других партий, 
руководству государства (рисунок 6).    

Для анализа дискурса регионального 
отделения партии «Единая Россия» мы взя-
ли видеозаписи выступлений первых лиц 
партии: секретаря регионального политсо-
вета Владимира Мякуша, а также членов 
партии, заместителя председателя Зако-
нодательного Собрания области Семёна 
Мительмана и председателя комиссии по 

социальной политике Натальи Басковой. 
Мы взяли стенограммы видеовыступлений 
для анализа, так как печатные тексты вы-
ступлений и заявлений первых лиц партии 
на сайте не представлены.   

Интент-анализ выступлений выявил 
равное количество интенций как текстов 
массовых, так и стратегических коммуни-
каций (см. рисунок 2). При этом не все из 
обозначенных нами интенций были пред-
ставлены: отсутствовали интенции, выра-
жающие авторское отношение к партнеру 
по коммуникации — «критика оппонента» 
(для массовых текстов) и «восприятие пар-
тнера равным» (для экспертных текстов) 
(рисунок 7). По существу, партия власти 
демонстрирует односторонний характер 
коммуникации, воспринимая аудиторию 

Рисунок 6. Интенции текстов «Справедливой России»

Рисунок 7. Интенции текстов «Единой России»
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лишь как объект воздействия. Этот факт 
не позволяет определить такую коммуни-
кацию даже как диалог в узком значении 
этого понятия, т.е. как общение двух и бо-
лее субъектов, не говоря уже о широком 
понимании этого термина, когда диалог 
рассматривается как принцип организации 
коммуникации между различными субъек-
тами.

Несмотря на равнозначность представ-
ленных интенций диалоговых и массовых 
коммуникаций, значительную долю от 
всего числа интенций составляет «аполо-
гизация» — 42 %. В условиях отсутствия 
ориентированности на партнера интен-
ция «направленность на проблему» также 
приобретает черты апологизации: «Единая 
Россия» выступает как единственная поли-
тическая сила в стране, которая способна 
решать проблемы и которая это делает. 

Таким образом, партия демонстрирует 
четкую ориентированность на предметный 
характер коммуникации, однако высокий 
уровень представленности интенций апо-
логизации и полное отсутствие ориентиро-
ванности на партнера по коммуникации, не 
позволяет говорить о диалогичности дис-
курса «Единой России».  

В заключение, отметим следующие ос-
новные тенденции, выявленные нами в ре-
зультате проведенного интент-анализа. 

Во-первых, «восприятие партнера рав-
ным» — один из наиболее важных принци-
пов диалога — отсутствует в текстах абсо-
лютно всех исследуемых субъектов (см. 

таблицу 1). Этот принцип демонстрирует 
способность и готовность сообща решать 
проблемы, которые встают перед обще-
ством. Направленность на проблему без 
этого принципа (как в случае с партией 
«Единая Россия») ставит коммуниканта в 
позицию эксперта, чье мнение и видение 
ситуации является единственно верным.    

Во-вторых, интент-анализ показал, что 
акторы используют в текстах, рассчитанных 
на специализированную аудиторию, интен-
ции массовых коммуникаций. Таким обра-
зом, создается впечатление условности и 
театральности публичного делового об-
щения в политической сфере, в то время, 
как реальная политика осуществляется в 
кулуарах власти.    

И наконец, ни один из субъектов по-
литического поля Челябинской области 
не продемонстрировал принципов диало-
говых коммуникаций в чистом виде (см. 
рисунок 2). С одной стороны, данные ре-
зультаты вполне закономерны, учитывая 
специфические традиции взаимодействия 
политиков и населения в России. С другой 
стороны, значительное преобладание ин-
тенций текстов массовых коммуникаций 
свидетельствует о низкой роли репутаци-
онных коммуникаций в политическом поле 
Челябинской области. Таким образом, мы 
можем предположить, что репутация не 
играет существенной роли, современный 
политический процесс в Челябинской об-
ласти формируется под влиянием других 
факторов.

1. Бородина, Т.В. Социальный диалог: коммуникативные стратегии личностной репрезентации обще-
ственных отношений [Текст] / Т.В. Бородина. Ростов-на-Дону, 2003. 26 с.

2. Васильева И.И. Психологические особенности диалога. М., 1984. 467 с.
3. Дзялошинский, И. Коммуникативная природа имиджа, репутации, бренда [Текст] / И. Дзялошин-

ский // PR-Линия. 2008. № 2. С. 6–8. (Электронная версия http://www.pr-line.ru/Archive2008/journal/stol.
asp)

4. Комаровский, В.В. Социальный диалог в России [Текст] / В.В. Комаровский // Общественные науки 
и современность. 2006. № 1. С. 21–32.

5. Ушакова, Т.Н. Слово в действии. Интент-анализ политического дискурса [Текст] / Т.Н. Ушакова, 
Н.Д. Павлова. СПб.: Алетейя, 2000. 316 с.

6. Черныш, М.Ф. Противоречия становления социального партнерства [Текст] / М.Ф. Черныш // 
Социологические исследования. 2004. № 6. С. 16–25.



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages false
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket true
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize false
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo true
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts false
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages false
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages false
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages false
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages false
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects true
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /SyntheticBoldness 1.000000
  /Description <<
    /FRA <>
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


