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Бытие человека в начале третьего ты-
сячелетия во многом детерминировано 
процессами построения информационно-
го общества. Последняя информационная 
революция, обусловившая вступление че-
ловечества на новую ступень цивилиза-
ционного развития – информационную, 
окончательно превратила информацию 
в ключевой фактор общественного раз-
вития, а информационно-коммуникатив-
ные технологии – в основу виртуального 
информационного пространства как при-
нципиально новой среды жизнедеятель-
ности человека. Став объективным про-
цессом, информатизация способствовала 
изменению психики человека, системы 
ценностей, образа жизни, ориентируя 
его индивидуальную и социальную жиз-
недеятельность на взаимодействие с раз-
вивающимися системами искусственного 
интеллекта. Человек новой информаци-
онной эпохи оказался перед вызовами, 
на которые пока не всегда готов ответить. 
В этой связи осмысление механизмов 
адаптации человека к условиям новой 
информационной реальности и возни-
кающих проблем самоидентификации 
личности представляется актуальной фи-
лософской задачей. 

Не вызывает сомнений, что чело-
век – уникальное в природе сущест-
во, способное собственными действия-
ми повлиять на ход истории, изменить 
«предопределенное» природой будущее. 
В отличие от других живых существ, при-
спосабливающихся к природе, человек в 
силах адаптировать природные условия 
под себя, создавая культуру. На протя-
жении многих тысяч лет существования 
он творил мир, который сейчас опре-
деляется по-разному: культура, «вторая 
природа», рукотворный мир, искусст-
венный. На уникальность человека также 
указывает то, что он, несмотря на свою 
биогенность, является существом отчас-
ти искусственным – продуктом социали-
зации, созданным другими разумными 
существами по их образу и подобию, 
владеющим членораздельной речью, 
умеющим пользоваться орудиями и дру-
гими достижениями культуры, учиться, 
лечить и т.д. Благодаря социализации 
стало возможным появление личности [5, 
с. 260–261]. Несмотря на то что до сих 
пор достаточно дискуссионным является 
вопрос о структуре личности, достоверно 
одно: важнейшее из структурообразую-
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щих кирпичиков личности – самоиденти-
фикация. Необходимость отнесения себя 
к тому или иному или многим челове-
ческим сообществам – потребность, со-
провождающая человека с самых ранних 
этапов его истории. В самом общем виде 
самоидентификацию можно определить 
как «… совокупность добровольного вы-
бора групп и коалиций для отождествле-
ния себя с ними и для вхождения в их 
состав полноправным членом…» [2, с. 40]. 
Важное значение в формировании пол-
ноценной личности имеет социокультур-
ная идентичность, представляющая собой 
результат процесса самоидентификации, 
результат переживания и осознания че-
ловеком своей принадлежности к конк-
ретным типам социальных общностей, к 
определенному типу культуры. Именно 
наличие социокультурной идентичности 
превращает человека из существа изна-
чально биологического в социальное, в 
личность, и позволяет оценивать себя и 
окружающий мир сквозь призму «мы – 
они». 

На ранних этапах развития человечес-
кого общества базовой самоидентифи-
кацией являлось отождествление себя с 
сообществом, племенем, хотя такие са-
моидентификации, как мужчина-женщи-
на, молодой-старый и т.д., безусловно, 
существовали. Однако самоидентифика-
ция себя как члена племени была первой 
биологически не обусловленной. Таким 
образом, по мере совершенствования 
социальной организации значительно 
умножилось число самоидентификаций 
по небиологическим признакам. Мно-
жественность идентификаций снизила 
значение каждой, но в рамках отдельно 
взятого человека оно оставалось очень 
высоким. 

Вместе с прогрессом человечества 
умножалось и число идентификаций по 
небиологическим признакам. Так, уже в 
эпоху Средневековья идентифицирова-
ние осуществлялось по принадлежности к 
определенной расе, народу, государству, 
классу, конфессии, профессиональной 
группе и т.д. Дальнейшее развитие чело-
вечества и общественного сознания поро-
дило новые, гораздо более изощренные 
их виды. В настоящее время большинство 
исследователей сходятся во мнении, что 
человека на протяжении всей его жизни 
сопровождает «портфель» идентичнос-
тей, не остающийся неизменным. Однако, 

к примеру, С. Хантингтон прогнозировал, 
что в наступившем веке базовой иденти-
фикацией станет цивилизационная (куль-
турно-религиозная) [10]. В то время как 
многочисленные его критики, в частности 
А. Сен, предполагают, что будут другие 
системы разделения и идентификаций, 
например, на основе нового, характер-
ного для информационного общества 
деления на классы: интеллектуалов-про-
изводителей новых знаний и научной ин-
формации и исполнителей, не способных 
к интеллектуальному творчеству. Или на 
киборгизированных, усовершенствован-
ных с помощью биотехнологий киберлю-
дей, и натуралов [7]. 

Какими бы разнообразными точки 
зрения не были, очевидно, то, что социо-
культурная самоидентификация как важ-
нейший механизм социализации личности 
в значительной степени зависима от состо-
яния социокультурной среды. Если соци-
окультурная среда быстро и значительно 
изменяется, то это неизбежно ведет лич-
ность к поиску новых форм соответствия 
требованиям полностью или частично из-
мененной социальной среды.

Как уже было замечено, современное 
человечество вступило на новую ступень 
цивилизационного развития – инфор-
мационную. Одной из ее специфических 
особенностей является полное погруже-
ние человека в новую информационную 
реальность. Э. Тоффлер, характеризуя 
ближайшее будущее, предсказывал, что 
Третья волна информации, захлестнув-
шая человечество, в корне изменит и 
восприятие внутреннего мира человека, 
и его поведение, обусловив трансфор-
мацию существующих систем ценностей, 
отказ от привычных матриц поведения, 
породив новый тип культуры – инфор-
мационный. В данных условиях неиз-
бежно формирование личности нового 
типа – информационно адаптированной, 
отличающейся естественным включением 
в информационные процессы, способнос-
тью к адекватному восприятию получен-
ной информации и настроенностью на 
эффективное ее использование в своей 
деятельности [9, с. 271–272].

Другую особенность современного 
мира – виртуальность – отмечал М. Кас-
тельс. По утверждению социолога, совре-
менный человек живет в условиях новой 
социальной реальности, оказывается в 
пространстве «… особой культуры, ко-
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торая является виртуальной, поскольку 
строится, главным образом, на вирту-
альных процессах коммуникаций, уп-
равляемых электроникой. Она является 
реальной, а не воображаемой, так как 
это наша фундаментальная действитель-
ность, физическая основа, с опорой на 
которую мы планируем свою жизнь, учас-
твуем в трудовом процессе, связываемся 
с другими людьми, отыскиваем нужную 
информацию, формируем свое мнение, 
занимаемся политической деятельностью 
и лелеем свои мечты. Эта виртуальность 
и есть наша реальность. Вот что отличает 
культуру информационной эпохи: имен-
но через виртуальность мы в основном и 
производим наше творение смысла» [3, 
с. 343]. 

По мнению ряда ученых, подобно-
го рода глобальные социокультурные 
трансформации не могли не активизи-
ровать изменение адаптационных меха-
низмов человека – сложных процессов 
перестройки всего комплекса социо-
культурных отношений, характерных для 
информационной эпохи: морально-пси-
хологических, культурно-исторических, 
этноконфессиональных, социально-поли-
тических, называемых социокультурной 
адаптацией [6, с. 258].

Новая информационная виртуальная 
реальность оказывает на человека влияние 
не меньшее, чем окружающая физическая 
реальность. Возрастающая интерактив-
ность современных информационных по-
токов сделала человека непосредственным 
активным участником этого процесса, в 
частности предоставив возможность для 
конструирования собственной социокуль-
турной идентичности. Индивидуум стал 
реагировать на информационный мир, то 
есть накопленное и частично переработан-
ное человечеством восприятие физическо-
го мира сильнее, чем на реальный мир, в 
котором он еще по-прежнему физически 
живет. Таким образом, человек современ-
ной информационной эпохи оказывается в 
сложной психологической ситуации, когда, 
с одной стороны, он живет и действует в 
физическом мире, а с другой – осущест-
вляет свои действия в информационном 
виртуальном мире. Чем быстрее увеличи-
ваются объемы информации, а реальная 
коммуникация замещается виртуальной, 
тем глубже становится пропасть между 
этими двумя мирами и тем более пробле-
матично человеку самоопределиться. 

Как показывают исследования пос-
ледних лет, новая информационная ре-
альность оказалась способной разрушить 
человека, изменить его природу, устра-
нить целостность индивида. Длительное 
пребывание в виртуальной среде созда-
ет эффект дереализации, когда чело-
век перестает различать два этих мира, 
поскольку виртуальный мир не только 
не тождественен реально существующе-
му физическому миру, но и во многом 
противоположен ему. Современные ин-
формационно-коммуникативные техно-
логии, массмедиа погружают человека в 
мир абсурда: он должен каким-то обра-
зом разместить себя в этих двух мирах. 
Это порождает феномен расщепленности 
личности. Г. Андерс называет такого че-
ловека человеком массмедийной эпохи – 
«рассеянным индивидом», или «дивизу-
мом», – субъектом, посвящающим себя 
одновременно двум или более несрав-
нимым занятиям, колеблющимся между 
множеством разнообразных сообщений и 
их источников, не только не обладающим 
целостным видением мира, но и утрачи-
вающим собственную идентичность [13]. 

Если исторически существующие со-
общества предполагали культурную тра-
дицию, связанную с особым отношением 
ко времени, и органическое развитие, 
привязанное к определенному пространс-
тву, то современные сетевые сообщест-
ва возникают спонтанно и существуют в 
некотором смысле вне времени и про-
странства. Принадлежность к историчес-
кому сообществу не зависит от индивида, 
а отношение к сетевому сообществу опре-
деляется им самим [4, с. 258]. По словам 
В. Лекторского, возникают «расширенная 
реальность», «виртуальная личность», и 
формируется культура «реальной вир-
туальности», развивающаяся в особом 
«киберпространстве» и «вневременном 
времени», – по М. Кастельсу. Вирту-
альный мир разрушает «связь времен», 
навязывая человеку сенсации и события 
сегодняшнего дня, заставляя забыть о 
прошлом и не думать о будущем. Чело-
век информационного общества уходит 
в виртуальную реальность, убегая от 
повседневности, прильнув к телевизо-
ру, монитору компьютера, набрав номер 
телефона, погрузившись в социальные 
сети, блуждая в пространстве Интернета. 
Закономерным следствием пребывания 
человека в такой «необъективной» ре-



СОЦИУМ

СОЦИУМ И ВЛАСТЬ № 4 (54) 2015 53

альности является деструкция его субъ-
ективности. Единство субъекта вытесне-
но множеством, не образующим целост-
ность. Личность больше не мыслится как 
целостность и единство, выражающееся 
в самоощущении «Я»; это – полисмысло-
вой феномен, заключающий в себе мно-
жество неконфликтующих между собой 
«Я», с отсутствием как внешней, так и 
внутренней определенности и однознач-
ности. Неслучайно Э. Гидденс и З. Бауман 
называют современную эпоху эпохой кри-
зиса идентичности

Сегодня индивид оказывается в ситуа-
ции отсутствия условий, обеспечивающих 
ему возможность адекватного и целостного 
восприятия самого себя. Причина тому – 
его открытость перед другими, через кото-
рых и реализуется механизм идентичности. 
Индивида, пытающегося выстроить ком-
муникацию, ожидает разочарование, пос-
кольку вместо ожидаемого человеческого 
содержания возникает пустота: субъекта 
нет, есть только социальные роли, вместо 
субъекта – социальный статус, некое место. 
Самоидентификация, таким образом, под-
меняется процессом позиционирования, в 
результате противостояние индивида и со-
циума обусловливает не глубинный поиск 
тождественности, а коллаж идентифика-
ций: на социальном поле вместо личности 
обнаруживается всего лишь знак текста, 
пустое имя, «0» [1, с. 390].

Сеть Интернет предоставила прак-
тически неограниченные возможности 
человеку для конструирования собствен-
ной социокультурной идентичности. Пе-
ред каждым пользователем открывается 
множество способов заявить о себе перед 
широкой аудиторией, разместив искусст-
венно созданные образ и реноме, под-
линность и аутентичность которых сом-
нительны. Моделирование собственного 
образа, имиджа доставляет индивиду 
наслаждение, но чем сильнее создавае-
мый им образ оторван от своего автора, 
тем глубже разочарование, охватываю-
щее тех, кто обнаруживает эту подмену. 
Чем совершеннее становятся технологии, 
симулирующие реальность, тем больше 
отдаляются друг от друга on-line образы 
и off-line реальность. По этому пово-
ду весьма справедливо пишет Э. Рейд: 
«облачаясь в заимствованные у других 
атрибуты культурных ожиданий и обра-
зов, кибернетические личности взаимо-
действуют, исходя из внешнего облика и 

из принятия пожеланий каждого о том, 
кем бы ему хотелось быть. Они не отка-
зываются от гендера или других призна-
ков личности, а играют с ними, отделяя 
символы от их референтов из плоти и 
крови и перенося значения этих симво-
лов на своих виртуальных персонажей» 
[8, с. 219]. 

В информационном пространстве пре-
терпевают изменения и такие важные он-
тологические константы, определяющие 
параметры самоидентификации, как про-
странство и время, приобретая в новых 
контекстах иные смыслы. Благодаря совре-
менным массмедиа, информационно-ком-
муникативным технологиям, упраздняются 
государственные и нивелируются геогра-
фические границы; пространство и время 
как бы сжимаются, а удаленные объекты 
становятся доступными почти мгновенно, 
что дает не только психологический, но 
и важный социокультурный эффект, при-
водя к колоссальной экономии социаль-
ного времени. Однако превратившись в 
ключевого конституанта новой реальнос-
ти, масс медиа сегодня способны констру-
ировать историю, делая ее не единой и 
универсальной, а симультантной – одно-
временной: все события располагаются в 
плоскости одновременного существования, 
составляют некую синхронную мозаику, где 
нет последовательного потока событий, на-
правления, этапов, эпох. Реальность, таким 
образом, становится плюралистичной, ли-
шенной единого объединяющего начала.

Особую роль в формировании вир-
туальной информационной реальности 
сегодня играют телевидение, компьютер, 
Интернет, открывающие новые возмож-
ности для постижения мира, меняя тра-
диционные системы жизнедеятельности, 
основные формы межличностной ком-
муникации и идентификации. Глобаль-
ная сеть Интернет – как колоссальное 
технологическое и социальное достиже-
ние современности – является одним из 
средств виртуализации реальности. Это – 
слияние культурного изоляционизма, от-
крывающее для человека новые горизон-
ты жизни, новое пространство свободы, 
а также принципиально иные способы 
межличностного общения – социальные 
сети. Рост коммуникаций, как следствие, 
привел к увеличению объемов вторичной 
информации – информации, основанной 
на восприятии мира не самим физичес-
ким лицом, а информации о мире, но 
созданной другими людьми. 
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Таким образом, Интернет дает сво-
боду самоидентификации: виртуальное 
имя, виртуальное тело, виртуальный ста-
тус, виртуальную психику, виртуальные 
привычки, виртуальные достоинства и 
виртуальные пороки; компьютерная ком-
муникация порождает множество вирту-
альных сообществ. Более того, Интернет 
выступает средством трансформации 
личности как индивидуальной целост-
ности и личности как социокультурного 
и исторического феномена. Активными 
пользователями Интернета утрачиваются 
такие атрибуты личности, как стабиль-
ная самоидентификация, индивидуаль-
ный стиль исполнения социальных ролей 
(«творческая индивидуальность»). Осоз-
нанно или неосознанно ими формируется 
размытая или изменчивая идентичность 
[12, с. 45].

Ранее восприятие человека как еди-
ной сакральной сущности – неделимой 
совокупности тела и души (сознания) – 
определялось, по сути, жизненной не-
обходимостью. Бытовало устойчивое 
представление о том, что мозг, а значит 
и сознание, без тела существовать не 
могут – необходим носитель, опосреду-
ющий отношения со средой. Таким но-
сителем могло быть только физическое 
тело. В настоящее время ситуация прин-
ципиально изменилась: снижается роль 
естественного отбора в пользу искус-
ственного, активно ведутся разработки 
технических приспособлений, способных 
заменить физическое тело и его функ-
ции, допускающие возможность функ-
ционирования сознания вне физического 
тела. В таком мире нет необходимости 
позиционировать себя в полном соот-
ветствии с реальным положением ве-
щей. Можно помолодеть или постареть, 
сменить пол, внешность и т.д. При этом 
реальное положение дел с физическим 
телом никак не ограничивает степень 
свободы человека и не обусловливает 
восприятие его другим в виртуальности. 
К этому быстро привыкают, а в созна-
нии постепенно формируется стереотип, 
допускающий разделение личности (со-
знания) и физических параметров (тела) 
[11, с. 100].

На основе проведенного анализа мож-
но заключить, что переход человечества 
на новую ступень цивилизационного раз-
вития – информационную  – обусловил 
возникновение принципиально иной сре-

ды жизнедеятельности человека – вир-
туальной информационной реальности, 
к которой вынужден адаптироваться ин-
дивид. Человек информационной эпохи 
живет и действует одновременно в двух 
параллельно сосуществующих (не тожде-
ственных, во многом противоположных) 
мирах: реальном физическом и вирту-
альном информационном, что во многом 
затрудняет процесс его самоидентифика-
ции. Современные массмедиа, информа-
ционно-коммуникационные технологии, 
особенно сеть Интернет, дереализуют 
реальность, способствуют расщеплению 
личности, порождая нетрадиционные со-
циокультурные идентичности, нестабиль-
ные, диффузные модели субъективности, 
погружая такого «разорванного» индиви-
да в мир абсурда. Закономерно можно 
предположить, что дальнейшая эволю-
ция человека и прогресс информацион-
ной цивилизации во многом будут свя-
заны с прогрессом в области информа-
ционно-коммуникационных технологий, 
что откроет новые горизонты познания 
и деятельности, приведет к изменению 
этических ориентиров развития, возник-
новению новых форм самоопределения 
человека, обусловливая новые экзистен-
циальные проблемы, требующие даль-
нейшей философской рефлексии и на-
учного исследования.
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